Beate Grolsegger

Systemkritik ist Stylekritik...

Politische Kommunikation mit der Zielgruppe ,Jugendliche®

Wenn wir aber Jugendliche und politische Kommunikation sprechen,
mussen wir zunachst sehen, dass sich die breite Mehrheit der Jugend-
lichen gar micht wirklich als Zielgruppe von politischen Inhalten wahr-
nimmt. Politik ist fur sie bestenfalls sekundar. Auch politikvermittelnde
Medien spielen in threm Alltag keine allzu grofe Rolle. Konkret heildt
das: Wenn Jugendliche mit dem tagespolitischen Geschehen in Kontakt
kommen, passiert das bei der breiten Mehrheit eher nebenbel - frei
nach dem Moaotto: Wenn 1ich Nachrichten schaue, ist das eher zufallig
- nicht weil's mich interessiert. Wobei aus Sicht der Jugendlichen nicht
so sehr bzw. nicht allein die politikvermittelnden Medien(angebote]) das
Problem sind. Das eigentliche Problem - so sagen es zumindest die
Jugendlichen - 1st die Palitik: Solange Politik fur Jugendliche uninteres-
sant ist, ist auch die tagesaktuelle Berichterstattung bzw. Politikvermitt-
lung in den Medien uninteressant.

Dass dem so ist, 1st zumindest unter Jugendforscherlnnen kein gro-
Ges Geheimnis. Und man weils in der Jugendforschung auch, dass Poli-
tik ber Jugendlichen ein beklemmend schlechtes Image hat. Die Begnf-
fe, die Jugendliche mit dem gesellschaftlichen Leistungsbereich Politik
verbinden, sind negativ. Die funf starksten Assoziationen zu Politik sind,
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wie der repriasentative Jugendradar im 4. Bericht zur Lage der Jugend
in Osterreich (BMSG 2003) zeigt, ,Misstrauen®, ,Frustration®, ,Ober-
flachlichkeit®, ,Egoismus® bzw. ,Eigennutz® und ,Pflicht®. Qualitative
Forschungsbefunde, die die Meinung und Einschitzung Jugendlicher
zur Politik im O-Ton einfangen, bestitigen dieses Ergebnis: ,Die dster-
reichische Politik 1st zum Schmeilsen. Unfahige Politiker. Alles Deppen
..." - so0 denken bzw. sprechen osterreichische Jugendliche iber Poli-
tik.

Die heutige Jugendgeneration positioniert sich in Vielem ganz selbst-
bewusst als eine Generation ,Politik - nein Danke": 3 von 4 Jugendli-
chen sagen, Politik spielt in meinem Freundeskreis keine Rolle und rund
jede/r Zweite meint: ,Welche Parteil gerade an der Regierung ist, hat auf
mein Leben nicht den geringsten Binfluss.” (Gfk Austria: 2007) So kon-
zentrieren sie sich eben auf ihre eigene kleine Welt und sehen zu, dass
es thnen selbst gut geht. Rund 70 Prozent der Jugendlichen sagen ,Die
einzige Maglichkeit das Leben zu ertragen, ist es zu genielsen” (Institut
fur Jugendkulturforschung 2005) - ein Befund, der die Jugendforsche-
rin doch ein klein wenig nachdenklich stimmt.

Verwundern sollte er freilich nicht: Der Arbertsmarkt ist eng. Die Er-
werbsarbeitswelt befindet sich im Umbruch. Junge Menschen erreichen
zwar immer hohere Bildungsabschlisse, ithre Bildungstitel sind aber
immer weniger wert. Bildung 1st heute ein Muss, aber keine Garantie
mehr fur einen langfristig sicheren Arbeitsplatz. Zudem st der Leis-
tungsdruck enorm: ,0ft mochte ich nur mehr raus, alles liegen lassen
und nur mehr weg. Mindestens einmal die Woche wachst mir alles Gber
den Kopf®, sagt Theresa. Sie ist 17, geht noch zur Schule und sieht sich
selbst trotzdem schon als festen Bestandteill einer Gesellschaft, in der
immer breitere Schichten vom Burn-out bedroht sind. Sie weild nur zu
gut, wie es sich anfuhlt, zu rennen wie ein Hamster im Rad und doch
niemals fertig zu werden. Sie sieht an thren Eltern, was es bedeutet,
standig unter Druck zu stehen, nichts Gberlegt und mit MulGe machen
konnen, keine Zeit zu haben fur Beziehungspflege, digjenigen Leute,
die einem wirklich wichtig sind, etc.

Das ist die Welt, in der die heutige Jugend heranwachst. Nur zu ver-
sténdlich, dass sie darauf reagiert - und zwar, wie die Jugendforschung
zeigt, einerseits mit diversen Kompensationsstrategien (Party-Machen,
hedonistische Attitiiden, Faszination am punktuellen Exzess) und ande-
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rerseits mit einer offen ausgesprochenen Sehnsucht nach festen, stabi-
len und vor allem auch harmonischen Sozialbeziehungen. Gute verlass-
liche Freunde und Freundinnen, ein harmonisches Familienleben und
eine vertrauensvolle Langzeit-Paarbeziehung - das wiinschen sich Ju-
gendliche fur ihr persdnliches Leben, was thnen nicht selten das Etikett
des MNeo-Konservativismus eintragt. Digjenigen, die so argumentieren,
ubersehen freilich, dass eine projektive Fixierung auf harmonische und
stabile Beziehungen und das sich darin manifestierende Prinzip hohen
persdnlichen Vertrauens nichts anderes als die logische Konsequenz
eines Verlusts an Systemvertrauen bel Jugendlichen ist.

Die Generation ,Politik - nein danke” i1st demnach nicht eine an ge-
sellschaftspolitischen Themen grundsatzlich desinteressierte und sozial
abgestumpfte Generation. Nein, sie ist vielmehr eine Generation, die an
Politik als gesellschaftliche Leistungssphare nicht mehr wirklich glaubt.
Doch warum ist das so? Und wie konnte es dazu kommen?

Mehrere Faktoren spielen hier eine Rolle. Zum einen mangelt es der
Institutionenpolitik an Alltagsbezug bzw. wird der Alltagsbezug nicht
angemessen kommuniziert. Konkret heilst das, dass all das, was sich auf
der grolien politischen Biihne abspielt, von den Jugendlichen an den
persinlichen Alltag kaum anschlussfahig erlebt wird (ebenso ist Ju-
gendpolitik haufig allzu weit weg von den Alltagsinteressen, Bedirfnis-
sen und Problemen derer, die sie zu erreichen versucht, um politikskep-
tische junge Menschen nachhaltig fir Politik interessieren zu kénnen).

Zum anderen ist Politik eine enorm komplexe Materie, die der Ver-
mittlung bedarf. Digjenigen, die gangiger Weise Politik vermitteln, sind
nun aber nicht gerade die, denen die Jugendlichen besonders vertrau-
en, und sie sind in der Regel auch nicht die, denen Street-Credibility
attestiert wird. Street-Credibility ist aber ein wichtiger Faktor, damit das
zu Vermittelnde von den Jugendlichen akzeptiert wird.

Drittens schlieBlich wirken die Politikerlnnen, wie man weils, wenig
glaubwirdig auf Jugendliche. Die meisten gelten daruber hinaus als
«echt uncool”. Dass Politikerlnnen niemals so ,cool” wie Popstars sein
kinnen und das auch nicht sein sollen, i1st klar. Aber emn klein wenig
an ,Coclness” zulegen konnten sie schon. Sie missten - zumindest 1im
Umgang mit bzw. Zugehen auf Jugendliche zumindest ein bisschen
Lcooler” werden - allerdings nicht in einem oberflachlichen Sinne, son-
dern so, wie Jugendliche ,cool Sein® verstehen.
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Sehen wir uns an, was Menschen aus Sicht der Jugend zu ,coolen
Leuten® macht:
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erstens ,Skills”, also spezielle Fahigkeiten und Kompetenzen, die
man nicht einfach nur hat, sondern die man einsetzt und auf-
grund derer man ganz konkrete, nicht Ubersehbare Leistungen
erbringt: Das heilét, wichtig ist, konkret zu zeigen, wie sich mit all
dem, was man weils und kann, auch tatsachlich etwas bewirken
ldsst. Wer ,Skills” hat, sie aber nicht zur Anwendung bringt bzw.
nicht ins Bild rickt und sich mit seinen Fahigkeiten nicht
angemessen inszeniert, wird - zumindest bel Jugendlichen -
daraus kaum einen (Image-)Bonus ziehen

zweitens Personlichkeit: In der Politik heilst das u.a. vor allem
auch Ehrlichkeit, Geradlinigkeit und Konsequenz

dnittens Humor und die Fahigkeit, ber sich selbst lachen zu
konnen, sowie die nchtige, in der Politik tragbare Dosis des
Prinzips ,do the nght thing but hang loose” (der verbissene Ernst
mit dem Parteipolitik gemacht wird, wirkt befremdend)

und, nicht zu vergessen, viertens ,Style”, wobei ,Style” in der
Politik wohl eines der am haufigsten missverstandenen Worte ist:
Ein Fehler, den viele machen, ist, den Begniff als Synonym

fur ,manipulativ-attraktive Oberflachengestaltung” zu verstehen.
In jugendkulturellen Kontexten, in die heute zwischen 80 und 90
Prozent der Jugendlichen eingebunden sind und durch die die
Wahrnehmungsweisen und die ,Attitude” dieser Jugendlichen
gepragt werden, ist ,,Style” jedoch viel breiter angelegt. Besser als
Jan Delay konnte man es wohl kaum erklaren - er meint:

wotyle ist fur mich alles, Musik, Politik, Essen, Machtleben, Klamot-
ten. (...) Style ist gleich Haltung, gleich Wissen, gleich gefuhltes
Wissen, gleich eine Unmenge gefihlter Daten, die man Gber die
Jahre ansammelt. Ein ganz grolGer Style - wohl der grolste Style

in der deutschen Politik der letzten zehn Jahre - war Jirgen
Trittins Dosenpfand.” (www.spiegel.de/spiegel/0,1518,439863,00.
html) Und fir Jan Delay ist dabei eines klar: Im politischen Kon-
text bedeutet ,Style haben® immer auch Ruckgrat beweisen. Kntik
am ,Style” anderer ist demnach immer auch so etwas wie Sys-
temknitik. ,Move your feet and dance against reality” - das auf
den ersten Blick etwas eigenwillig anmutende Motto des



15-Jahre-Festes der Grunalternativen Jugend Wien 2007 gewinnt
vor diesem Hintergrund zweifelsohne eine spezielle Bedeutung.

Wenn man nun tber Jugendliche als Generation des ,Politik - nein
danke” spricht, muss man sehen, dass naturlich nicht alle genauso ,ti-
cken” wie Jan Delay und/oder die Grinalternative Jugend Wien. Und
man muss sehen, dass ,Politik - nein danke" bel Jugendlichen heute
auch unterschiedlich motiviert ist bzw. von thnen unterschiedlich be-
grundet wird. Zum einen gibt es da die grolée Gruppe der Politik-Dis-
tanzierten. In dieser Gruppe beobachten wir zwer Grundmentalitaten:
die Anspruchsvoll-Kritischen und die Selbstbewusst-Desinteressierten.

Die Anspruchsvoll-Kritischen denken wie Jan, 16: ,Alles nur Bullshit,
was da rauskommt: die ganzen Leute, die Politiker ... Wenn ich mir die
Machrichten reinziehe, sehe ich den ganzen Tag nur Scheile. Ich sehe
nicht, dass irgendjemand etwas zu sagen hat oder irgendetwas Fettes
auf die Beine stellt.” Die Selbstbewusst-Desinteressierten halten es mit
Sandra, 18, und meinen: ,Politik interessiert mich eigentlich nicht. Ich
kann mich vielleicht spater mit der Politik befassen, wenn ich mein Le-
ben auf die Reihe geknegt habe - aber vorher interessiert’s mich nicht.
Vorher hab ich direktere Probleme.”

Und dann ist da noch die (vergleichsweise kleinere) Gruppe der Po-
itik-Interessierten: In diesem Segment sehen wir einerseits traditionel|
politisch sozialisierte Jugendliche; das sind beispielsweise Jugendliche,
die sich in einer politischen Jugendorganisation (im Rahmen der von
Erwachsenen formierten politischen Ordnung bzw. der von Erwachse-
nen bereiteten politischen Strukturen) engagieren. Wir sehen hier aber
auch Jugendliche und junge Erwachsen, die sich in post-traditioneller
Art und Weise mit Gesellschaft und Politik auseinandersetzen - und
zwar sowohl links wie auch rechts der Mitte. Diese Jugendlichen und
jungen Erwachsenen haben eine klare politische Orientierung, doch
diese ist im Vergleich zu den traditionell politisch Sozialisierten weniger
stark weltanschaulich-ideclogisch verankert, sondern hat sehr viel mit
Bauchgefuhl und vor allem auch mit Lifestyle zu tun.

Inshesondere die post-traditionellen Lifestyle-Linken werden immer
wieder als das junge Kern(wahlerlnnen)segment der Grinen in die Dis-
kussion gebracht. Fur sie gilt: Rebellische Gesten sind ,hip®, dagegen
sein Ist Zeitgeist, Anti-Haltung 1st ,.in®. Doch diese resultiert meist nicht
aus einer ideologisch gefestigten Position. ,Her mit dem schonen Le-
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ben® - der Slogan bringt das Lebensgefuhl dieser jungen Leute auf den
Punkt. Und dieses Lebensgefuhl wird mit allerler Lifestyleaccessoires,
Lifestylepraxen und Attitiden - angefangen beim Tragen von ,Con-
verse“-Turnschuhen dber demonstrativen Konsum von Fair-Trade"-
Fruchtsaften bis hin zum Besuch von FM4-Events - in einen passenden
Rahmen (,Frame®) gestellt. Bei diesem ,Her mit dem schonen Leben®,
das post-traditionelle Lifestyle-Linke propagieren, geht es nicht mehr
um das einfache, unverfilschte Leben, das so mancher Aktivist und so
manche Aktivistin der 1970er und 1980er im Kopf hatte, wenn Entfrem-
dung vom Dasein Thema war. Hier geht es nicht um Aushebung des
Widerspruchs von Hand- und Kopfarbeit, hier geht es nicht um Zu-
ckerrohrschneiden und ein Leben ohne Kiihlschrank und ohne Internet.
Hier geht es vielmehr um ein stimmiges ,So-Sein”, um Lebensfreude
trotz aller Systemkritik - vielleicht auch um demonstrative Lebensfreude
aufgrund von Kritik am bzw. Distanz gegenuber dem System. Klassen-
theoretische Positionen stehen hier meist ebenso wenig im Vordergrund
wie theoretisch gut begrindete Argumente. Man will sein eigenes Ding
machen, es gut machen, Spals daran haben und sich dabei subjektiv
stimmig fiihlen. Selbst wenn es im ersten Moment irntieren mag, diese
Eigenlogik befligelt heute auch und gerade junge Leute, die sich In
demonstrativer Distanz zu den marktgangigen Jugendtrends positionie-
ren und sich der Kntik am so genannten .Konsumkapitalismus® ver-
schreiben: Die Rede ist von jenen lifestyle-politischen ,Hippstern®, die
asthetisch aufgeristet mit Che-Guevara-T-Shirt und ein wenig selbst-
versponnen, wenngleich doch irgendwie auch politisch engagiert den
Traum von einem besseren Leben traumen. Einmal mehr gilt hier das
jugendkulturelle Prinzip ,Lebensgefihl und Statement” zugleich, wobel
das Lebensgefuhl in den meisten Fillen wohl noch einen Tick wich-
tiger ist als das politische Statement. Genauer gesagt: Das politische
Statement ist ohne das Lebensgefihl, aus dem es resultiert, nicht inter-
pretierbar; umgekehrt ist das Lebensgefiuhl ohne politisches Statement
aber sehr wohl sehr real.

Fiur die Grunen scheint diese Gruppe ein durchaus interessantes
Zielgruppensegment zu sein, allerdings muss man sehen, dass diese
jungen Leute oftmals micht Gbermaldig konsequent und prinzipientreu
sind und dass die Mentalitat des ,Armel-Aufkrempelns®, um die Welt
zu verdandern, wie man sie in den durch die Neuen Sozialen Bewegun-
gen gepragten 1980er Jahre beobachten konnte, hier nicht dbermalig

84
























